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Sentirme expuesto ante el mundo no era una opcidn,

I

el temor al ser senalada por una sociedad cruel,
me llevo a ocultarme. Es por esto que busco

bienestar tras una sobre posicidén de capas que me
protegen y se van desprendiendo, dejando al

descubierto todas esas emociones, sentimientos y
pensamientos de tristeza, debilidad y temor que se
reprimian, liberando poco a poco este peso,

permitiéndome sentir seguridad.

.
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OCASIONES DE
Uuso

streetwear

Son prendas que quieren hacer sentir
juvenil,

al consumidor coémodo,
arriesgado pero a la vez organizado
para poder estar en diferentes
situaciones y sentirse bien, como
para ir a la universidad, salir a

comer con amigos, una reunidn
ir al trabajo tal vez

familiar,

Movimientos del consumo:
series cortas

L

CANVA STOR;ES EF3




Mujeres entre los 20
y 35 anos de edad,
las cuales les gusta
estar cémodas y
seguras de si
mismas, son personas
con una gran
conexibén con la

misica, mujeres

decididas y con
caracter. Son
personas que les
gusta usar la ropa
como una manera de
expresidn.




PRODUCTOS CON
DIFERENCIACION

PRODUCTOS
MASIVOS

crime pays

latin lover

urban rock
do over

undergol.

weedgreen twonow

true .

sicknation _
thesinnergallery

liberacci general

. breath

mercipalaisdor

c'emandier

MENOR
VALOR
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Son talento colombiano y nuestra
comunidad es lo que mas nos inspira.

Creamos espacios para comunicar ideas

y expresarnos libremente. Cuando
trabajamos juntos sentimos que es un
reencuentro con los amigos de
siempre.
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Hacemos streetwear sin género

BENEFICIOS RACIéNgﬂES;;~

54

para quienes lo dicen todo con su

ety - estilo. Nos conectamos con lo que
s ey = somos cada coleccidn es una
. ~~ Ropa sin género W, y
. Ry historia. En las campanas siempre
e culdado en cada detalle de P P

S X buscamos expresar el alma de la
las prendas P

i evitan el desperdicio coleccidn. Cuidamos cada detalle de

nuestras prendas.

=]
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BENEFICIOS EMOCIONALE

. Cada coleccidbn es una
historia
. _se mueven desde 1lo

positivo, la diversidad, el
~ amor, el color y ila
expresién libre



tops y bodies: bikers y shorts: pantalones y sudaderas:
$60.000 - $85.000 $80.000 - $85.000 $130.000 - $250.000

camisetas: buzos y chaquetas: bolsos y morrales:
$95.000 - $120.000 $180.000 - $199.000 $90.000 - $110.000
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Comunidad

¥ Medellin, Calle 10 # 36 14, Poblado.
¥ Bogota, Calle 80 con 13A.

& Worldwide shipping #
linktr.eeftrue
Ver traduccion

Q‘ﬁ majomunozss, karinaochoadebaker y

143 personas mas siguen esta cuenta

® Ver tienda
- Mensaje Contacto +2
I ) (r u | e

New Stores Web Runway Campaigns

_at?

Paglna web: https //trueshop co/ donde se encuentran todos 1los productos de la marca,‘a7
cada uno con una breve descripcién y ademas informacibn e hlstorla de la marca. 5

e e o : T WY : P ! . R ¥
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2 ’ " — ‘__n.._‘ . J: . 3 '|- rfh.taq,-.:a; e ]
Instagram: @true postean en el feed cada semana diferente contenldo sobre sus

productos, realizando reals y fotograflas, son dindmicos en sus historias donde se
puede ver él detréas de sus producciones, encuestas dlnamlcas, imégenes de_productbs,
- lanzamientosy sus campafas | : '
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Cuentan con una tienda fisica
ubicada en el poblado - C1 10
#36 - 14 Piso 1, Medellin, E1
Poblado, Medellin, Antioquia

La rotacibén de producto es alta,
presentan aproximadamente 3 o 4
colecciones al ano, y tienen
colecciones exclusivas que presentan
con diferentes colaboraciones,
Aproximadamente sacan 4 o 5 pintas por
referencia.
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85-90 cm

91-96 cCcm

bolsos y morrales
7.5%

tops y bodys
buzos y chaquetas 25.8%
13.5%

97-102 cCcm

bikers y shorts :
5.6% W

103-108 cm

camisetas
32.1% pantalones y sudaderas

15.5%

109-114 cm




Nace como un sueno prometido, como
un tributo, como un homenaje y como
una forma de mantener una conexidbn

entre herencia y amor, admiracidn y

ensefnanza y lo mas importante entre
un lazo muy fuerte de nieta y
abuela.
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BENEEICIOS EMOCIONAL!

“son plezas con. conexiones

Se tiene cuidado en los
detalles de las prendas
son pliezas-eon
ilustraciones Unicas
trabajan con materia
+colombiana

Se mueven desde las
historias en conexidn desde
los lazos

emoclionales.

Siempre sonar en grande. Disenios cdmodos

con estampados Unicos, coloridos y
diferentes. Nacibé de la idealizacidn de
cémo se crean los sueflos en nuestra
imaginacién. Y la forma en que se
vuelven a vivir a partir de bocetos
generados en nuestra mente y de vagas
ideas de nuestras vivencias.




blusas: pantalones:
$197.000 - $400.000 $360.000 - $475.000

SREANENEESE a4
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chaquetas: vestidos:
$580.000 - $1.100.000 $542.000

Pra Orden 15 dia: habilas




< cemadierdesign < cemadierdesign Seguir

" - _'-': -
" i
} disefio comercial - Preseni X P (249) Pinterest x Undergold x @ About us x . Made in Colombia | C'emar X @ Cemadier Design (@cemar X +
238 24 mil 1
T : : = C @& cemadier.com M oY% @ @ O '+ (upd
Publicaciones Seguidores Seguidos S S 3

g Cemadier Design
: Standing Out from the Crowd Miami -
Colombia = Spain - NY. #lamarieisnowcemadier
Creative director: @linacoce
www.cemadier.com
Ver traduccion

(ﬁ) deepness_14 sigue esta cuenta

Mensaje Correo electr... +2,

Portugal Dreamers Lettersto A... Press Wild Spirit

Pééiha web:https: https://www.cemadier.com/ estan todos los productos de la marca
ordenados en categorias, brindan la informacidén de las prendas y ademds cuentan la
inspiracién de donde sale la marca y un poco de su historia.

e B T
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Instagram: @cemandierdesing postean en el feed cada semana diferente fotografias
sobre sus productos, algunas publicaciones sobre estilo de vida, ocasionalmente
montan historias donde se pueden ver algunos consumidores, lanzamientos de productos

y alcances que ha tenido la marca. '



Cemadier
design

“Mabous. e o rchann. chanth th ey Dol Uiy Lomes ot he tirian 0f woch st 3
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No manejan tienda fisica, por lo
que las compras son por medio de
la padgina web o por medio de
casa precios, una multimarca 1la
cual cuenta con sus productos,
pero ‘han logrado'expandirsé de
.Colombia hacia Miami, Espafia y
NY

Tienen una rotacidén de producto medio

presentado solo una coleccidén al ano,

la cual se va lanzando por capsulas
aproximadamente cada 3 o 4 meses

nueva capsula, sus prendas vienen en
una Unica pinta por referencia.




pantalones
45.9%

vestidos
2.7%

blusas
27%

chaquetas
24.3%




Describe a Dios como alguien
rodeado de oscuridad, elemento

gque lo hace mads fuerte y genial

ante la vista de todos. Sus
plezas, en esencila, buscan crear
ese efecto en quien las ve y las
usa. Jugar con las capas y
brindar un diseno modular
marcado por un estilo que iba en
contra de ciliertas normas
establecidas en la moda.

CANVA STORIES
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BENEFTICIOS RAC IONALES " e Han mostrado colecciones que desafian los

canones establecidos, ofreciendo un estilo

? -

innovador en camisetas, chamarras, tenis y

. Confeccionadas con o hasta en gorras de moda.es considerada una
materiales de gama alta & de las grandes reinvenciones del
e Propuestas formalizadas del . f' streetwear, donde muchos se pueden
streetwear O identificar, formar parte y comunicar
e Presentanﬁuna reinvenciodn :“ S quiénes son de adentro hacia afuera

del streetwear
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U) ;

BENEFICIOS EMOCIONALE

. Prendas de lujo que te
hacen “sentirte cémodo en
tu propia piel” - .
 “"Habla de un proceso de
 comunicacién de adentro

ACTS 5
Pastor Mike F?bg T

hacia afuera


https://www.newera.mx/blog/gorras-de-moda-para-hombres/

suiting: knits: outerwear:
$595 - $3,195 $995 - $1,100 $895 - $3,195

RIS
BASERALL

tops: bottoms: footwear:
$195 - $1,195 $450 - $1,995 $450 - $895
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fearofgod & . - 3 ‘2 f e ul

< g ¢ fearofgod @ Seguir «w" F #‘h‘ M :
663 2 mill. 3 ;@ @ Chrome File Edit. View History Bookmarks Profiles Tab  Window Help . " ® o B B T O 2 @ Tuei3Sep g;(.)g PM

Publicaciones Seguidores Seguidos "--\‘ e
- - @ nicio-Canva X | @ disefiocomer X | 8 Correc:Anal X | |\. BriefsdeMarr X | /| Macroy micre X SobreFearof X% | (@ FEAROF GOl x [l Fearof God x Nueva Colece X | =+ v
. ; I"ﬂq FEAR OF GOD . f;-ﬁ, & - (& @& fearofgod.com fo% X % = 0O '.:é
¥ American Luxury . - — : —

fearofgod.com
Ver traduccion

©® Ver tienda
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Waiting for imgs.signifyd.com...

B moodboard 27.jpeg -

B moodboard 26.jpeg ~

B moodboard 25.jpeg ~ Showall X
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Paglna web https https://fearofgod. Com/ estan todos los productos:de la marca'
ordenados en categorlas y sus dos lineas athletic y essentlals, brindan la '
1nf0rmac1on de los productos seleccionados y hablan un poco de la allanza en la que

55 R | | estén ‘trabajand

_.r‘

"Instagram: @fearofgod postean en el feed cada mes aproximadamente en donde el miSmo'
dia montan toda la coleccidn nueva, mostrando fotos del producto en relacién con el
' estilo de vida. A ' '




NawConcepts@Nordstrom 013

FEAR OF GOD

Manejan dos colecciones al ano y
presentan nuevas pequenas capsulas de

coleccidn aproximadamente cada dos

meses

FEAR OF GOD
Cuentan con tiendas fisicas en

varias partes al rededor del mundo

como, Miami, NY, Londres, Paris,
los Angeles, Singapur...
Ademas de que también participan

en - diferentes multimarcas como

leerdo, originalfook
store, hyped...



DIFERENCIAL

Somos una marca la cual presenta una propuesta
“formalizada” del streetwear. Realizando disenos
exclusivos con ideas desde la construccidén de las

prendas. Buscando inspiracidén por medio de las

historias que llevan un peso emocional, como
tristezas, rabias o decepciones reprimidas, y la
misica como proceso de liberacidn, para plasmarlas
desde siluetas urbanas y las estructuras

metddicas, generando sensaciones a través de las

prendas.
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Nos enfocamos en el streetwear como una
forma de conexidén con el ser, plasmando
estas historias a través de la
construccién de las prendas. Somos una
marca que entiende la vida como un
recorrido, historias, que generan un peso
para quienes las vivimos, donde buscamos
la misica como una manera de expresidn y
liberacién.

¥ © _VALORES CORPORATIVOS

o Vg Innovacidn
. Respeto
. Ser auténtico
. Libre expresibn
e ~=. . Trabajo en equipo
;. 7 empatia
c(r;;- : seguridad

VALORES ESTETICOS

VA g

o O e L

. Evocador
. Expresivo
. Metodico
. Reflexivo
. , ' emotivo

) urbano
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BENEFICIOS RACIONALES

e Prendas con construcciones

~ DROMESA DE
o

“Unicas i ke
. propuestas innovadoras
desde el universo de
vestuario
» Conceptualizacién de las
Preﬂdas 1legasde. a Somos una marca que explora a través
propuestas unicas de la misica un proceso de liberacidn
que se vera plasmada en las prendas

por medio de siluetas versatiles y

L]
m !

BENEFICIOS EMOCIONAIL]
| propuestas Unicas que ayudaran a

generar sentimientos de proteccidn,

e Brinda seguridad por medio .
J . P transformando las sensaciones y las

de la comunicacidén de marca : . : .
emociones de las historias, brindando

« Busqueda de propuestas con : : :
qv e - seguridad y confianza al consumidor,
_lnsSpiraclion en la musica

s genera status dentro del

universo streetwear




OBJETIVO Y
JUSTIFICACION

Como marca se desea lograr conectar al consumidor desde

una forma emocional con la idea de la marca;
encontrando esa conexién del ser con la musica,
generando un enlace entre la marca y consumidor,
permitiéndoles identificarse con las diferentes
_historias que hay detras de cada coleccién y
proyectandose en el mercado con un“gran crecimiento y_l
reconocimiento en el mercado colombiano. Buscéandolo
ademas desde un mundo digital donde los disenos podréan
ser vistos en una realidad wvirtual, generando de esta
manera un crecimiento en el mercado i1nternacional.
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¥ % ¥
OPORTUNIDADES o Tl
| P
¢«  Crecer como marca lOGal, con
oportunidades de reconocimiento
en el exterior. %

“ ‘ : e Iniciativa deilos consumidores
Wlarca nue \qge ‘ho_cuenta con por apoyar las marcas locales
re --oc1m1ento de en el e Creacidn de nuevos mercados que

apoyan marca como historias

AMENAZAS

o Diferentes marcas que estan
‘tomando mucho apogeo en el“,aﬂmmuﬂmw,
mercado streetwear 4

e Tener bajo impacto en comparacidn foc =
a mercados de alto desarrollo = 3_*‘ yacidad if;~‘f'¢"_ * } fﬂ‘w§

¢ consumidores que siguen SN , darse a cer en e

tendencias moda fast fashion




COMUNICACION DE MARCA

sT.as etiquetas de la marca serdn realizados. en retazos
de tela sacados de los desperdicios. El1 logo sera

siempre el mismo, pero la técnica en la que Se marcara.,

variara de proceso segln la coleccidn para asi
brindarle también ese dinamismo a la marca.

e La marquilla estara marcada con el loge y la talla
del producto, siempre en negativo - blanco sobre

negro
*Cada prenda vendrd con una explicacidén de donde surgid
la inspiracibén para la prenda y una breve explicacidn
de como fue el proceso.
« Las prendas se empacaran en una caja negra marcada
con el logo de la marca y la bolsa serd negra
marcada con el*lego y en la parte inferior tendra 1la

informaciébn de la marca, vendra acompanado de una

tarjeta, una postal y un imadn como obsequio de la

marca



EVENTOS

Lanzamiento de marca y de colecciones
Aniversario de marca
ediciones especiales como dia de
madres, dia de la mujer, amor y amistad
Taller para personalizacidn propia de
prendas 1 vez en el ano

Participacibén en festivales de mUsica

como estéreo picnic




https://risku.co/ padgina website

@risku es nuestra pagina en en donde se podra encontrar

Instagram, donde compartimos ademéas informacidn de la marca como su

de los productos, registro de como ha creacidén, valores, beneficios...

sido el proceso de creacidn y S ademds de que funcionara como

materializaciédn de los productos, se una web de compras virtual donde

crearan historias, publicaciones y se podrédn encontrar todos

Reels donde se puede ver el estilo de nuestros productos con su guia

vida de nuestro consumidor, de tallas y una descripcidn del

encuestas, frases, publicaciones producto desde la parte técnica

didacticas en las cuales el como sus materiales, hasta un

consumidor pueda participar, poco del proceso creativo que

obsequios y demds. Tendrd un gran tomo.

movimiento y dinamismo en redes. Se
realizaran publicaciones
semanalmente, los lunes mostrando
producto nuevo, los miércoles seréa
dia de reels donde se mostrara el
estilo de vida y el acompanamiento de
historias se harad durante los fines
de semana



CINTURA

pantalones
28.6%

camisas
57.1%

chaquetas
14.3%

*Chaquetas: $300 - $600
sCamisas: $70 - $300
«Pantalones: $250 - $450
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Estaremos ubicados en Medellin en la
Cra. 37 #10, Medellin, El1 Poblado,
Medellin, Antioquia, una calle muy
concurrida cerca a Provenza. Donde

podremps'encontrar un publico
asertivo para nuestro consumidor

Las compras también se podréan
realizar de manera virtual por
nuestra pagina web y podra

seleccionar la opcidbn de recoger

en tienda o recibir en su
domicilio, ya que realizamos
envios a todo el pais por medio
de coordinadora con sSu nuevo
proyecto llamado movimiento azul




: SOSTENIBILIDAD

sEcondémico: buscar tener la menor cantidad de perdidas, por lo que los desperdicios de las

telas sobrantes seran utilizadas para realizar las marquillas de la marca e intervenciones de ”
los mismos para crear accesorios que generaran ingresos a la marca, evitando asi perdidas por
~¥g material sobrante buscando un crecimiento econdédmico.

«# sSocial: trabajo decente al tener empleados con todas las prestaciones, con‘horas justas de.

: trabajo y buenas condiciones laborales. Se trabajard con un 70% la materia prima sera
colombiana y toda su mano de obra serad local apoyando el crecimiento. Se trabajara con
disefladores graficos locales y estudiantes de disefio gradfico, los cuales creen disenos

- exclusivos para la marca, haciendo alianzas para darse a conocer mutuamente.

»Ambiental: el patronaje serad zero waste para evitar desperdicios y las pre muestras de los
productos se realizaradn de manera digital. es una marca de baja produccidén basandose en uno

de:los objetivos de desarrollo sostenible de produccidén y consumo responsable, buscando asi
generar productos de buena calidad con el .objetiwvoe«de tener mayor durabilidad en el tiempo,
ademads de que se generaran prendas versatiles las cuales serd duradera. Realizando la mayoria
de los productos con fibras naturales, los cuales puedan ser reciclados en el futuro. También
buscando realizar con los sobrantes de tela las marquillas de las prendas y buscar como
generar diferentes accesorios con sobrantes para tener el menor desperdicio posible.
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CalvinKlein
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ARTURO TEJADA CANO

ESCUELA DE DISENO & MERCADEO DE MODA
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Un compromiso con la excelencia
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.Que plensa y siente? f cQué ve? o it
F }:  ; 4 L « Son amantes a las peliculas .y a las series,q :H
Son muy positivas y seguras de si mismaglit ~les encanta ver los estilos de'vida de T
piensa mucho en el blen estar de las f%ﬁ diferentes personas, disfrutan mucho de los
personas que qulereacomo amlgos y famllli- 532 viajes, les encanta la playa. "
) ‘ e Son amantes de las redes sociales y siguen e

.IJ-II -L_‘ *"

influencers como Andrea Agudelo, Daniela

Arango...
;Qué dice y hace7
'lmuSl ales,' | e SOn alegres y chistosos, les gusta mucho
enatd’ : hablaf de las cosas que estéan pasando en el
&g mundo del entretenimiento, les gusta salir
"ona-, hablar, a comer, ir de fiesta, ir al cine
y fsus mamas, | e dicen que no haya nada peor que encontrar a

alguien con tu mismo outfit
~ 2 | ol - | o3
__:uele. R ;Qué aspira? .

Egn' emor a ella, '

: é de51nteres, e Aspiran poder compartir sus triunfos con
% as personas y a sus seres cercanos, crecer mucho en el
511., m%sMé@W%u . - ambito profesional por medio de lo que aman
'}r ducto'es dbgﬁ@%@ﬁy y ser muy exitosos

no tlene Hu fha calldad
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ANALISIS DEL CONSUMIDOR

Son mujeres entre los 18 y 35 anos, mujeres universitarias o que estan comenzando

su vida‘laboral, son mujeres que les gusta compartir con la gente, la mayoria de
su tiempo estén . acompanadas, tienen un gran vinculo con sus familias y sus
amigos. Son mujeres amantes de la misica, que encuentran una conexién por medio

“.de ‘ella, es una de sus maneras de liberarse y sentirse tranquilas, les gustan las

fiestas, les gusta mucho ver peliculas y series, pintar, bailar, les gusta cuidar
de si mismas y encontrar momentos para dedicarse a ellas. Les gustan las redes
soclales y suelen compartir sus actividades en ellas, cuilidan mucho de su aspecto
fisico, por lo que todo el tiempo estan arregladas y pensando en como se ven,
incluso cuando estan en planes informales. Vansal.gimnasio ocasionalmente y les
gusta realizar las clases como rumba y spinning. Tienen un poder adquisitivo de
estrato 4 - 5. Son consumidoras de tendencias de moda que encuentran por medio de
redes, pero tienen una conexidn emocional con las prendas, por lo que gastan una
gran cantidad de su dinero en ropa, esperan de una marca, propuestas diferentes y

con base en tendencias moda.




