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Laboratorio comercial 

Un crecer retrospectivo 



Descripción del proyecto



Mi infancia tuvo lugar en un pueblo llamado Don Matías, rodeada de montañas,
flores y aire puro, en medio de primas donde el amor y el juego eran las únicas
preocupaciones, pero al crecer sentí una desconexión entre nosotras, por esto
aparece el anhelo de volver a ser niña, abordando la sororidad como un vínculo
con mi niña interior, regresando a los sentimientos puros, recuperar la candidez
entre mujeres que se pierde en medio de prejuicios impuestos por la sociedad. 




Identidad de marca    
Una marca bucól ico - Cándida para
mujeres que sienten una nostalgia
especial  por la infancia  y un anhelo por
conectar y crear vínculos con las mujeres.  



Objetivación del proyecto

POSTURA CRITICA  MARCA PERSONAL

Atanini nació de una mujer con alma de niña que noto que al crecer la candidez y la sororidad entre
mujeres se iba perdiendo, ella creció rodeada de mujeres fuertes, libres y soñadoras, ellas fueron las
que la inspiraron hacer quien es y querer cambiar al mundo con pequeños actos como lo es esta
marca, nace para cambiar la mentalidad de las mujeres donde nos vemos como competencia y
buscar a nuestra niña interior encontrando esos sentimientos puros y honestos, creando una mejor
relación entre nosotras y crear asi nuestra mejor versión.  



Marca Aspiracional     
ZIMMERMANN

Prendas superiores          

$180.000 - 600.000

$120.000 - 400.000

$180.000 - 500.000

$250.000 - 800.000
Vestidos          

Prendas inferiores         

comunicación de la marca en producto    

Etiquetas         

Marquilla

Regalos por com
prar superiores a 300         

45%        

30%       

25%       
Rango de precios y tipología de producto   

Mercado y  
marcas  espejo 

ALEXANDRA BUENO   
AGUA BY AGUA BENDITA     

Indagación  Fuentes: teóricas, culturales, sociales, estéticas etc.
Describir características y/o valores estéticos, y ancla visual

Fraternal - Evocador  Nostálgico - reflexivo        Bucólico - Candido        

Responsabilidad - Creatividad - Integridad
- Disponibilidad al cambio - Pasión -

Amabilidad/servicio 

 VALORES CORPORATIVOS         

VALORES ESTÉTICOS     

RAPSODIA 

$ 70.000 - 250.000

$ 150.OOO - 400.000

$  50.000 - 500.000

$  200.000- 2.000.000

$  150.000 - 500.000

EUGENIA FERNÁNDEZ
$ 200.000- 1,500.000

Knitwear 

M
apa de Posicionam

iento 

Calidad     

Precio alto 

Precio bajo  

 diferenciación 

Productos masivos 

$  150.OOO - 1,000,000

SIXXTA 

Eloisa studio 
$ 150.OOO - 400.000

MERCEDES CAMPUZANO 
$ 50.000 - 250.000

selva y flora  ZARA 

Especial  
$ 150.OOO - 1,500.000

Mango
$  50.000 - 500.000

Papel de punto 

A LOT STUDIO
$  100.000- 400.000

Anana

Beatriz Camacho 
$  300.000 - 4 000.000

Laura Laurens
$  300.000 - 3 000.000

Vanessa Zarzour 
$  200.OOO - 400,000

Renasce
$  180.000- 500.000

Loopzu 
$  110.000- 360.000

Alexandra Bueno
$ 180.000 - 950.000

Lacouture Maison  
$ 400.000 - 1 500 000

Mi marca 

Agua by Agua Bendita  
$  500.000 - 3,000,000



Asimilación

CONCEPTO DE LA COLECCIÓN
A través de la macro tendencia de naturaverso y influencias de la cultura del cuidado se creo una fuente de inspiración para
la creación donde es evidente el amor por la naturaleza y por la comunidad de las mujeres. Una colección creada para el
bienestar de ellas donde los vínculos entre nosotras vuelven hacer como lo eran en nuestra infancia. la naturaleza cómo la
primera tecnología en el mundo la cual nos permite un variedad de información que podemos abstraer por medio de sus
formas sinuosas, curvilíneas y centrifugas donde la asimetría y simetría son cualidades visuales características de lo
bucólico, colores contratantes y degradados hacen ver a la naturaleza como algo mágico, diferentes sensaciones al tacto,
grosores, calibres y texturas nos dan campo para explorar, crear y diseñar. 
 



Melissa Ramirez  Patiño    
australia melbourne 

Comunicación
social y periodismo 
Soltera     Laura Rojas    

Medellín/envigado  

"resueno con un poema de Pessoa que se llama La
tabaquería"
No soy nada.
Nunca seré nada.
No puedo querer ser nada.
Aparte de esto, tengo en mí todos los sueños
del mundo.
Ventanas de mi cuarto,
cuarto de uno de los millones en el mundo que
nadie sabe quién son
(y si lo supiesen, ¿qué sabrían?)
Ventanas que dan al misterio de una calle
cruzada constantemente por la gente,
calle inaccesible a todos los pensamientos,
real, imposiblemente real, cierta,
desconocidamente cierta,
con el misterio de las cosas bajo las piedras y
los seres,
con el de la muerte que traza manchas
húmedas en las paredes,
con el del destino que conduce al carro de todo
por la calle de nada.
Hoy estoy convencido como si supiese la
verdad,
lúcido como su estuviese por morir
y no tuviese más hermandad con las cosas que
la de una despedida,
y la hilera de trenes de un convoy desfila frente
a mí
y hay un largo silbido
dentro de mi cráneo
y hay una sacudida en mis nervios y crujen mis
huesos en la arrancada.

Pareja    

Sara Peláez   

Me
del

lín
-po

bla
do

  

Esposo     

Verónica Posada Álvarez   
LONDRES - MEDELLIN 

Docente, investigadora y artista 

Janith Lopera Patiño  
  

Medellín - santa elena  

Odontóloga, docente y madre " Todos los días celebro tu vida estension de la mía "   

ANÁLISIS DE CONSUMIDOR 

Mapa de
movilidad  

Librerías, cafés, caminar por la ciudad, por la
playa 

caminar por la ciudad y el centro
de Londres 

Asimilación







referentes 



Creación-comunicación







Video de producto



Laboratorio  comercial   

By STEPHANIE PEMBERTHY  

Atanini


