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Objetivación del proyecto

El sentimiento que causa la necesidad de acumular es una constante creencia de no ser 
suficiente. Ahogarse en el peso de transgredir límites y buscar el mostrar más a la sociedad, es 
algo que nos martiriza y nos lleva a creernos no aptos, cargando siempre la carga de la 
decadencia. 

Las mismas cosas que te destrozan y te hacen sufrir, son dejadas y sanadas, para crear una 
nueva versión de si en base a todos los fallos y problemáticas de un pasado. Depurar el peso en 
el creer no ser competente y con sus cenizas llegar a entender el significado del ser suficiente.



Indagación

Fuentes: teóricas, culturales, sociales, estéticas etc.
Describir características y/o valores estéticos, y ancla visual
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Asimilación

Elementos del Proyecto desde la investigación y asimilación.

SEGÚN SEA EL CASO:

• ABSTRACTOS 
• CARTA DE COLOR

• TEXTURAS
• ELECCIÓN DE MATERIALES, BASES TEXTILES E INSUMOS

• EXPLORACIÓN DE LOS ELEMENTOS DE DISEÑO
• 10 FIGURINES ( CON 2 SELECCIONADOS) 

• DETALLES DE CONSTRUCCIÓN
• TOTAL LOOK  Y /O ESTILISMO

Mood-boards – Collage – Tablón de disposición – Paneles temáticos – Story boars
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Asimilación

Definición del concepto que enmarca la intención comunicativa
Párrafo máximo de 8 renglones

Semestre Acción

2 CONCEPTO CREATIVO

3 CONCEPTO CREATIVO

4 CONCEPTO CREATIVO

5 CONCEPTO DE LA COLECCIÓN

6 CONCEPTO DE LA COLECCIÓN

7 CONCEPTO (PRODUCTO-INTERVENCIÓN ETC)
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Creación-comunicación
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https://www.instagram.com/reel/ClVsBtojgId/?igshid=YmMyMTA2M2Y=

Video de producto

https://www.instagram.com/reel/ClVsBtojgId/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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