


Es una marca ecléctica emotiva enfocada en el casualwear, que rescata técnicas artesanales como herramientas 

narrativas para contar evocadoras historias de diferentes personajes que convergen en el amor de la trama de 

cada una de ellas, y se evidencia a través de grafías, siluetas y simbologías.



Factor Diferencial

Rescatar técnicas artesanales y manuales como método de caracterización y diferenciación de las diferentes 

prendas de una colección, utilizando símbolos enigmáticos y expresivos para contar dichas historias que parten 

del amor y resaltarlas o hacerlas más evidentes a simple vista. Esto por medio de procesos de producción que 

buscan impactar de manera positiva diferentes áreas de la sociedad

Promesa de la Marca

Un proceso de producción que impacta positivamente al medio ambiente, a la economía local y diferentes causas 

sociales mientras, a través de estos , se resaltan y rescatan técnicas artesanales. Diseños expresivos con siluetas 

evocadoras ricas en intervención textil, llena de simbolismos que otorgan cargas culturales a cada prenda.

Objetivación del Proyecto



Valores Corporativos

- Creatividad              - Respeto

- Innovación              -Empatía

- Sostenibilidad

Objetivación del Proyecto

Valores Estéticos

- Ecléctico  - Multicultural

- Romántico   -Evocador

- Emotivo   - Expresivo

- Reflexivo   -Enigmatico

DOFA



Indagación



Indagación

Teñido en Oxido
Marmoleado 

Textil

Bundle Dye

El oxido fue de los primeros pigmentos 

que emplearon los humanos, ya que es 

un proceso que se da en la naturaleza 

por la reacción química entre el oxigeno 

y algunos minerales, más que todo la sal.

Las primeras muestras de este teñido se 

encontraron en Zambia hace 350.000 a 

400.000 años.

Esta técnica tiene orígenes en Japón y 

Turquía.

Los primeros registros se dan en XII en 

Japón con la técnica Suminagashi, que 

significa tinta flotante.

En el siglo XV nace en Turquía y Persia 

(actual Irán) la técnica Ebru, que 

significa arte en la nube.

Las flores, semillas y raíces son ricas

en pigmento. El bundle dye consiste en 

colocar las flores/raíces/semillas en la 

tela y “empaquetarlas” doblando la tela 

de forma que los elementos queden 

guardados entre la tela, y usando el 

vapor extraer el pigmento.
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Asimilación: Estructura de Colección
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Asimilación: Análisis del Consumidor

Son mujeres entre los 20 y 35 años que están muy conectadas con la naturaleza, les gusta hacer actividades al aire libre como salir a 

hacer ejercicio (yoga, trotar, correr), dar paseos o hacer journaling. Les gusta pasar su tiempo libre en la naturaleza, visitan con 

frecuencia lagunas, cascadas y en especial la playa. 

Son personas muy tranquilas, versátiles a las que les gusta hablar, expresarse y socializar, tienen una consciencia social bastante 

desarrollada, apoyan de manera activa causas como el feminismo. El aspecto medioambiental si es importante para ellas, se educan

al respecto e incorporan algunas practicas en su día a día, sin embargo nada muy drástico que les represente un cambio en el que su 

estilo de vida se vea afectado. El trabajo artesanal representa un valor agregado para ellas, saben y valoran el tiempo y significado 

que las técnicas artesanales traen consigo. Son exigentes al comprar, se fijan mucho en la calidad, durabilidad y ética 

medioambiental/social de cada producto

Les gusta ver series y películas de moda (pues les gusta estar al tanto de todo), y documentales que les hagan reflexionar de su vida y 

contribuyan a su crecimiento personal. Las redes sociales son importantes para ellas para saber que esta en tendencia, sin embargo 

no las siguen, creen más en microinfluencers que en grandes influencers, y sin hacerlo de manera consciente, ellas son también 

influencers para quienes las siguen. Les gusta escuchar una variedad de música que va desde bachata y reggaetón hasta boleros y 

salsa, también escuchan podcasts sobre crecimiento espiritual. Les gusta escuchar a sus amigos, pero más importante les gusta

escucharse a ellas y tener claras sus necesidades, lo que quieren y lo que sienten.

Su mayor meta en la vida es ser felices sin importar las cosas materiales que posean o que profesión desempeñen.

No toleran para nada las injusticias, las mentiras, el machismo ni a hipocresía. 



Asimilación: Despachos
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Link Lookbook

Querido Diario Lookbook.María Camila Restrepo.pdf

https://colegiaturacol-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/mariac_restrepo_colegiatura_edu_co/EYhef3DLyRNEttIVZTZNgXAB2KBTgrGXWt3O_0NZhYW0xw?e=9d2syc

