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Sexto semestre
Diseño experimental de lo masculino

Diseño de modas



Objetivación del proyecto

Se caracteriza por ser sensual sin ser exagerada, exaltando lo evocador del cuerpo femenino, 
brindándole un toque libre y autónomo, con sus formas fantasiosas inspiradas en la naturaleza, 
a través de sus prendas versátiles que hacen sentir cómodas y seguras a sus consumidoras.

Identidad de la marca

La marca quiere resaltar los atributos corpóreos que en el afán del día se ven afectados.
En el mercado Colombiano se ve proyectado en aquella mujer que tiene que realizar varias 
actividades diarias y recurre a prendas versátiles que sean fáciles de combinar y cambiar de 

intención con accesorios o zapatos.

Objetivo y justificación 

Valores de la marca

Corporativo: Eficaz-visionario, Imaginario- contestatario.
Estéticos: Sensual- evocador, versátil-espontaneó, autónomo- fantasioso 



Objetivación del proyecto

SERMME está pensada para mujeres de tallas pequeñas, ya que la mayoría de las marcas se 
olvidan de este tipo de cuerpos. Las tallas convencionales suelen quedarles grandes y encontrar 

una que se ajuste a su cuerpo es difícil.
Incluimos el under en nuestras prendas diarias, ya que sabemos la comodidad y versatilidad que 

estas tienen, queremos volverlas un must en el armario.
Nos diferenciamos por inspirarnos en la sensualidad que nuestro cuerpo tiene y la importancia 

de cuidar de este.
El mayor atributo de nuestra marca son sus diseños basados en básicos renovados generando 

prendas innovadoras, brindando la posibilidad de hacer varios outfits con la misma prenda.

Diferencial

Ocasión de uso

Salir a comer con amigas, ir al trabajo o universidad, salir a brunchear, salir de fiesta,
salir de noche a fiestas o eventos especiales







Indagación

ARTS OF SOUL

Se inspirada en el cuerpo femenino, los atardeceres y los viajes, esta marca cuenta con diseños 
vanguardistas, colores neutros y pocas grafías.

Su ADN es fresco y veraniego, quieren hacerte sentir cómodo y autentico.

Canales de distribución

Cuentan con pagina web en la cual se puede 
ver su catalogo y hacer compras online.

No cuentan con local físico sus ventas son 
digitales, cuentan con worldwide shipping

Marca espejo



ADM CLOTHES

Son un emprendimiento colombiano inspirado en la versatilidad, comodidad y glamour; con 
espíritu juvenil.

Es una marca de prendas femeninas, del universo casual.

Canales de distribución

Cuentan con un servicio en el área 
metropolitana el cual te lleva las prendas 
hasta tu casa para podértelas probar, su 
catálogo está en su página web y tiene 
atención personalizada vía whatsapp.

No cuentan con local físico sus ventas son 
digitales, cuentan con worldwide shipping

Indagación
Marca espejo



Marca aspiracional

JACQUEMUS
Es una marca francesa, en sus inicios solo contaba con prendas femeninas, dándoles un toque 

fresco a prendas tradicionales.
Es inspirada en sus vivencias y cultura francesa. Dándoles una reinterpretación desde la 

imaginación.

Valores

Corporativo: innovador, dinámico, atemporal.
Estéticos: Sensual, versátil, minimalista.



Indagación



Indagación

Mi consumidora es una mujer entre los 20-35 
años, que se caracteriza por tener una vida 

social muy activa, suele usar prendas versátiles 
que puedan usarse un sábado en la noche en 

una fiesta o un domingo para ir a un brunch, es 
de estrato medio alto con gustos por la moda y 

la vida saludable. Su forma de vestir no 
depende de las tendencias ya que suelen usar 
básicos renovados elevándolos con accesorios 

o zapatos.
Desea verse ligeramente sexy con toques que 
eleven su feminidad, su consumo frente a la 

moda va relacionado directamente con precio-
calidad y están en búsqueda de una marca que 

entienda su cuerpo ya que como mujeres 
delgadas y de cuerpos petit las prendas no 

horman muy bien en su cuerpo.



Asimilación



Asimilación



Asimilación



Asimilación



Asimilación



Asimilación
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