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El placer es la máxima expresión de bienestar y la
manera más contundente de reflejar la esencia propia. 

Cuando se experimentan sensaciones de euforia, goce
y éxtasis, se logra crear una sintonía entre el entorno y
el Ser, permitiendo total libertad de acción. Cuando
estos contextos ideales se viven, la rutina comienza a
buscar placer en sus diferentes matices a través de las
relaciones sexuales, la familia, lxs amigxs, el consumo
de sustancias, la expresión artística y la comida, con el
único y exclusivo fin de vivir en un constante estado de
bienestar. 
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NEO-HEDONISTAS



Los neo-hedonistas viven bajo la premisa del ‘yo’; viven su vida en una
constante búsqueda de diversión, placer y bienestar. Comienzan su día
prendiendo un porro y yendo a estudiar. Se montan al carro y escuchan

Eladio Carrión, Rojuu o Crudo Means Raw para comenzar su día con
ánimo y motivación. En sus ratos libres, suele encontrarse con amigos

en casas, en ciudad del río o en la Débora Arango, allí piden un par de
‘pilsenones’, se acuestan en el suelo, ponen un poco de Biggie, A$AP

Rocky o Frank Ocean mientras encienden la pipa llena de marihuana y
comienzan a conversar y documentar con una cámara digital antigua

lo que hacen.  Los fines de semana asisten a toques de rap o trap de
artistas locales como Nicolás y los fumadores, Saikoro, Margarita

Siempre Viva o Gordo Sarkasmus. Suelen gastar su dinero en alcohol,
drogas, materiales para producir arte como pintura o arcilla y

regularmente les gusta vivir todas estas experiencias con sus amigxs.
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Composición 

VISUAL 



La ropa de segunda mano suele ser una elección recurrente por lo económica, por su durabilidad  y porque impulsa
comportamientos social y ambientalmente sostenibles. De todos modos, la ropa de prontamoda está presente a pesar
de los esfuerzos de querer dejarla a un lado; la economía prima.
Los neo-hedonistas suelen adquirir sus prendas por relación costo-beneficio, por ende, suelen comprar las
promociones de Pull&Bear, H&M o Bershka -allí suelen comprar camisetas, cargo pants o accesorios como gafas,
anillos o beannies-. Por otro lado, el lugar donde es más común en ellxs comprar, son las galerías de segunda en la
Minorista o en fundaciones ubicadas por el barrio La Candelaria en el centro de la ciudad, allí buscan horas y horas en
medio de las innumerables prendas apiladas hasta encontrar lo que les gusta. Cuando tienen un poco más de
presupuesto, compran en marcas locales que tienen conductas sostenibles o artísticas como Rever o Liberacci

análisis de mercado



Prendas recurrentes en su guarda-ropa son las camisas de botones, los hoodies y las chaquetas de invierno o deportivas. Tops
stretch, camisetas oversized y pantalones cortos también suelen verse en su forma de vestir. Los pantalones que usan suelen

ser anchos, cómodos y en algunos casos, con muchos bolsillos. Los acabados tienden a tener desgaste y los accesorios son
una pieza fundamental en su forma de vestir: Anillos, cadenas, aretes y piercings, también se ven gorras, beannies y gafas de
sol. Todos estos elementos son complementados con sus tatuajes, su forma de caminar relajada y su estilo de vida cómoda.



Los neo-hedonistas están constantemente cambiando de ambientes y de
espacios. Pueden estar en un sótano rodeado de 200 personas o en un
parque al aire libre bajo la lluvia. 
Este nicho, suele consumir muchas prendas por la poca versatilidad que
tiene la ropa en general, por ende, deberían tener acceso a artículos que
les permitan estar cómodos en todos los climas y contextos posibles; frío,
calor, lluvia o sol, abierto o cerrado. Unas prendas articuladas que puedan
cumplir varias funciones y sean modificables con base al contexto en el
que estén, que permitan guardar cosas y mantener una estética
irreverente, llamativa y descomplicada.
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