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La Naanería nace de una profesional gastronómica paisa que fue desarrollando una formula 
única de hacer pan plano, en un viaje a la india reunida con sus amigos, entre una conversación y 
la otra, sus amigos reconocen que el sabor de su formula es muy particular y la motivan a 
emprender, es acá donde nace el sueño. 

Comenzó produciendo para un restaurante local pero con el tiempo estos comenzaron a 
desarrollar su propia receta,  muchos de los clientes de este restaurante extrañaban 
su pan, fue acá donde decidió concretar la construcción de su marca propia.    

Esta pensado en usar inicialmente Instgaram como canal directo de contacto con 
el cliente y canal de venta.   

Objetivo del proyecto

Para que medio esta pensado

Contexto del mercado

Información sobre el cliente

Público objetivo

Sector
Categoría del mercado

Producto

Situación Promesa

RW (Reason Why)

Carácter de la marca

Acción

Valores de marca

Pan Artesanal NAAN (Pan Plano)

Producto de 
consumo 
inmediato

(Alimentos)
Harinas

Pan 
Artesanal

Pan 
plano

     Pan Natural

     Pan de Ajó 

     Pan Queso

Protección

Afecto

Amor

Familia

Armonía

Encanto

S: crear marca para la Naanería.
M: construcción de marca al 100%. 
A: a través de una investigación de diseño.
R: para entrar al mercado y competir. 
T: para finales de mayo.

Hombres y mujeres adultos entre los 25 y 60 años 
de edad, que viven en el Valle de Aburrá, con un 
estudio superior, que están dentro de los estratos 
4 al 6, que son aficionados por viajar y conocer 
diferentes gastronomías y que se quieren atrever a 
explorar la cocina.   

Competidores
Principal
fortaleza

Principal
debilidad

Lineamiento
estratégico

Precio

Calidad de sus productos
Únicos en el mercado local
10 años en el mercado
 Producto artesanal

Reconocimiento internacional
Precio
Buena cobertura
Variedad de productos

Distribuidor
Productos naturales

Calidad de productos 
(cero artesanal)

Posicionamiento
Diferenciación de producto
Precio

Posicionamiento

Diferenciación de producto

$ 15.000  X5 unds

$ 4.290  X5 unds

$ 12.900  X5 undsPoco reconocimiento de la 
marca
Poca cobertura
Precio

Precio
Poca cobertura

No existe marca, ni identidad 
y se debe crear una para 
entrar a competir.

Armonía 
artesanal

“El pan naan de la Naanería es 
mejor para la digestión”.

¿Por qué? Porque esta hecho 
de masa madre.

“Si no es arepa, es pan”.

¿Por qué? Porque este pan es 
perfecto para acompañar cualquiera 
de las tres comidas del día. 

La compra
Utilizando el servicio de domicilio
Utilizando el #lanaaneria

Mandatarios

Utilizar el isotipo de la marca
Utilizar el #lanaaneria en todas las publicaciones
Mantener la escensia artesanal

Propósito Tono Carácter

Engagement Cercano Emocional
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L a  n a a n e r i a  v i e n e  a l  m u n d o  a :  

Ma n i f i e s t o

o f r e c e r  d i f e r e n t e s  t i p o s  d e  p a n  n a a n ,  d e  
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E l  c a f e  c o m o  c o l o r  t r a d i c i o n a l  d e  l a  m a r c a  d e b e  e s t a r  p r e s e n t e  d e  m a n e r a  s u t i l .
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F e e d  I n s t a g r a m

C a r r u s e l
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Lechuga Espinaca

(VSDUùJRV 1 banano
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3 limones

1 .Cuece la quinoa en un cazo con agua hirviendo y una pizca de sal. 

Para que te quede en su punto, cocínala a fuego bajo durante 20 minutos, 

preferiblemente con el cazo tapado. Cuando esté, escúrrela, 
pasala por agua fría y reservala.

Truco: recuerda lavar los granos de quinoa antes de cocinarlos.

2. Pela los aguacates y cortalos en rodajas. 

Para evitar que se oxiden mientras sigues preparando la ensalada de 

aguacate y naranja, deja caer unas gotas de zumo de limon o coloca 

las rodajas sobre trozos de cebolla cruda. Es importante comprar 

aguacates de calidad para aprovechar todas sus propiedades y disfrutar 

de su delicioso sabor. En este sentido, la variedad de aguacates 

Hass es una de las mejores.

3. Pela y corta la naranja a tu gusto. Para ello, no te pierdas este vídeo 
en el que te mostramos distintas formas de pelar una naranja. 

Por otro lado, pela la mandarina y separala en gajos.
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Truco: recuerda lavar los granos 

de quinoa antes de cocinarlos.


