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DANIELA BEDOYA BEDOYA



COMUNICADORA PUBLICITARIA

ARTISTA PLASTICA



Soy personal y profesionalmente una polaridad y a 
continuación todo el proceso por medio del cual se logra la 

armonía tanto visual como estratégicamente hablando.

Todo esto gracias al trabajo constante y a una guía 
muy completa llamada Ruta Desarrollo de Marca.



Tú ni yo somos una sola cosa, somos un conjunto 
contrastado, golpeado, maltratado, cuidado y 

recuperado, somos nuestro contexto y su interpretación, 
somos lo que mostramos y lo que no, somos lo que 

decimos y lo que hacemos, somos creadores y 
destructores en fin somos humanos en constante 

debate entre la afirmación y la negación.   



“Eres un material flexible, que 
se puede doblar, deformar en 
cualquier dirección, pero que 
siempre vuelve a su forma ori-

ginal, como el plástico”  
“Entre picoso y dulce”

“Te identifico con 
el sabor agridulce” 

¿QUÉ DICEN?



Yo soy un antónimo del otro y de mi reflejo, mis pensa-
mientos son antónimos de mis acciones, mis virtudes son 
antónimos de mis pesares, mis sueños son antónimos de 

mis impedimentos, mi mano es antónima de la otra. 

Desde el cuerpo hasta los pensamientos 
somos polarmente armónicos. 

NOTA: un antónimo no es el ne-
gativo de lo bueno, eso ya de 
por si es una redundancia, un 
antónimo es el complemento 

de quien lo acompasa 



SOY ARTISTA PLÁSTICA SOY COMUNICADORA PUBLICITARIA

SOY DETERMINADA

SOY LAXASOY POSITIVA

SOY MIEDOSA

SOY HISTRIÓNICA SOY TÍMIDA

SOY SOÑADORA

SOY CENTRADA

SOY MUY CURIOSA

SOY MUY ELEVADA 

SOY NARRADORA SOY ESCUCHA



Soy una profesional sensible a los mínimos detalles, apa-
sionada por la creación y la recreación, la materia no se 
destruye solo se transforma, todo tiene una forma de re-
crearse para ser único, solo se necesita una mirada fresca 

y sensorial combinada con un proceder estratégico.   



Mi valor de marca es que soy 
flexible en términos de creativi-
dad y puedo investigar a fondo, 
crear conceptos y narrarlos en 
historias envolventes, todo esto 
de la mano de una mirada desde 
la academia de las artes en la que 
no existen los supuestos y las in-
vestigaciones son tan creativas 
como los desarrollos posteriores.  



VALORES



Ser soñadora es tener el 
valor de pensar es cosas 

que no han pasado y 
que las deseas fuerte-
mente y luego en contra 

del sentido mismo, 
seguir adelante con 

esas metas “imposibles”.

 La determinación es 
un superpoder, que 

brinda super fuerza y 
perseverancia, es el arma 
de un héroe que, en manos 

de todos, es el motor del 
cambio y el progreso.  El optimismo es 

ver el mundo con 
unas gafas amarillas 
y confiar en que eso 
se lo podremos mos-

trar a los demás. 

SOÑADORA

DETERMINADA 

OPTIMISTA



SER DE LA MARCA 

MANIFIESTO 

MIRALO ESCUCHALO



PRINCIPIOS



Siempre buscar el 
contario a lo que se 

supone o se sabe y a 
partir de ahí crear.

Potenciar desde todos los 
puntos posibles y así crear 

conceptos que no se 
caigan por su propio peso.
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Lo que no se sabe se 
aprende, se pregunta 

y se potencia.

Curiosear no es solo 
chismear, implica una 
acción racional en la 
que debemos jugar 

siempre a las parejas.
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MOVEMENT

INDIRECT

DIRECT

MOVEMENTA B C D E F G H I J K L M N 
Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 

A B C D E F G H I J K L M N 
Ñ O P Q R S T U V W X Y Z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 



MOVEMENT

INDIRECT

DIRECT

MOVEMENT

By María Ramos and Noel Pretorius is a 
variable font inspired by dance movements.

Fue encontrada en una plataforma libre, 
donde se encuentran tipografías únicas y 
talvez solo talvez un poco extravagante.
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ESTRATEGIA



Como marca personal es importante abordar tanto los medios 
básicos como algunos a elección en coherencia con la marca y 
todos estos deben ser proyectados con la imagen de la marca.

Se debe crear para todos los medios en sincronía del concepto Pares 
Dispares, el cual esta apoyado por la visual presentada anteriormente.



ESTRATEGIA 

MEDIOS

MIRALO ESCUCHALO



MEDIOS



HOJA DE VIDA



BEHANCE



LINKEDIN



INSTAGRAM 
Generar publicitaciones enfocadas en las 

imágenes que compaginen con lo 
publicado en la plataforma de audio

SOUNDCLOUD
Generar publicitaciones enfocadas en 

los audios que planteen la otra cara 
complementario de lo que se 

encuentra en Instagram.

Generar una producción dual que se 
contraste y complemente por medio de lo 

visual, lo auditivo y lo escrito. Creando 
conexiones intermédiales que supongan 

la navegación del usuario



INSTAGRAM



SOUNDCLOUD





Soy Profesional y personalmente una 
Polaridad armónica.

Mi nombre es Daniela Bedoya Bedoya y soy 
Comunicadora Publicitaria y Artista Plástica.
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